
農林水産大臣賞

―総合食料品―

[ᴫせࡢᗑ࠾]

当店は୰ὠᕝ㥐からࢫࣂで⣙ 45 ศ、௜知῱㇂や Ἠ近くのࢫࣂ೵「୰⏣」からᚐṌ

ᩘศの場ᡤにある。ᒣにᅖまれたᖹ地がᑡし広がる௜知⏫の商店とẸ家が立ち୪ࡪ㏻

りに立地する。この地ᇦはⰋいᮌᮦが᥇れたことから、㐣ཤはᘓල⫋ேがከかった。⌧

ᅾも⫋ேの作品を近㞄の㐨の㥐で販売している。

1930 年、♽∗がᘓල店をႠࡴ୰、㞄でႠ業していた食ᩱ品販売店の後⥅者がおらࡎ

ᘬき⥅いだことからጞまる。ኴᖹὒᡓதの㡭に食ᩱ品店のみのႠ業となり、1945 年に

２௦目が事業をᢎ⥅、青果やሷⶶ品の㨶、㞧貨等、⥲ྜ食ᩱ品をᢅいጞめる。2015 年

に⌧௦⾲ṇ༤Ặ㸦3 ௦目㸧と後⥅者真朋Ặ㸦4 ௦目㸧がᢎ⥅し、事業をႠんでいる。ṇ

༤Ặは୺にࣂッࣖࢡーࢻで㨶のຍ工をᢸ当し、真朋Ặが店長として店舗㐠Ⴀを⤫ᣓす

ࢩࢽ࣐ࣖࣉࢵࣙࢩࢻ࣮ࣇ
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[оಅ࠰] 1930 ଯԧ)࠰ 5 (࠰

[売᩿ئᆢ] 115.5 ɜ(34.9 (״

[ʙಅࢼʙᎍૠ] 5.3 ʴ

[փಅ଺᧓ 9:00᳸19:00

[ଐ˞ܭ] ᇹ 2、ᇹ 4、൦୴ଐ

[商品ನ঺]

ȷᐯᅈुᓔ(ᐯᅈь߻品ԃ) 30.0%

ȷ食品(ǰȭǵȪー) 20.0%

ȷችᎹ      20.0%

ȷ᩷ௐ       10.0%

ȷᮗᮄ       10.0%

ȷᣒ᫏       10.0%

[地נᑄ৑ࡃ] ჷထ˄ࠊ߷Ⴤɶ඾᧲ޟ 6951-20

[URLȷSNS] https://yamanishi4147.jimdofree.com/

[ኺփྸࣞ]

᳸˄ჷƷ食にշƼを、˄ჷƷ食でടƼを᳸Ტ˄ჷᲷࡃ࢘がࡃᑄをನえるޟ᧲Ⴤɶ඾߷ࠊ˄ჷထᲣ                  

ȷǍまにしでは、˄ჷƷ地؏Ʒ食をૅえƯ、さǒに食を楽しǜでいたƩƘƜとでお客

様Ʒ࠳せなဃ෇をૅえƯいきたいと࣬っƯいまƢ。

ȷまた、˄ჷƷ食૨҄をܣりながǒ、地؏ٳƷ૾にǋƜƷ地Ʒ食を楽しǜでいたƩƘ

ѐщをしƯいきまƢ。
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る。真朋Ặは大学᫬௦にᑑྖ店で࢔ルࣂイࢺを経験、ᑑྖのᥱり方を身につけ、当店で

ேẼのあるᑑྖ┒りྜわせに⭎を᣺るう。大学卒業後は名古屋の⪁舗百貨店の青果売

場にᑵ⫋し、販売の࢘ࣁ࢘ࣀを身につけ、これらの経験が店舗に活かされている。

[㸦1㸧࢘ࣁ࢘ࣀႠ⤒ࡢᗑ࠾]

ձ自家製の地味ჯと地たまり

௜知地ᇦでは、ྛ家ᗞで自家製地味ჯ࣭地たまりが製㐀さ

れ、近㞄ఫẸは当たり前に⾜っていた。真朋Ặの᭯♽ẕも毎

年自家製味ჯを作っていた。味ჯづくりの手㛫からやめるこ

とも᳨ウしたが、近㞄ఫẸから㎡めないでḧしいኌが上がり、

⥅続。味ჯづくりを㎡めた家ᗞからᮌᶡをཷけ⥅ࡂ、⌧ᅾ、

㸶つのᮌᶡをಖ᭷。௜知の味ჯ࣭地たまりの伝⤫をᏲり、毎

年味ჯづくりを⾜っている。

②自家製の鶏ちゃん㸦けいちゃん㸧

「鶏ちゃん」は、地ඖの鶏⫗を地たまりでₕけ㎸んだもので

ある。௜知地ᇦでは、もともとྛ家ᗞで鶏を㣫い、ᤍいて食し

ていた。ྛ 家ᗞの味があったが、⌧ᅾでは鶏を㣫う家も地たま

りを作る家もなくなった。当店では地味ჯとともにฟ来る地

たまりを活かし、自家製鶏ちゃんを製㐀࣭販売。≉に、当店の

自家製地たまりと鶏⫗の相性がⰋく、美味しいとのホ౯も㧗

い。近㞄の㐨の㥐にも༺しており、2022 年ኟは２᪥で 100 ⿄

ฟⲴすることもあった。

③店長がᝮれた୍ᢲし食品

やࣅࣞࢸ LINE ࣉシࣙッࢺッࢿ等で᝟報཰㞟し、Ẽになった食品を百貨店やࢫーࣗࢽ

から取りᐤせヨ食。店長自身がᮏ当に美味しいとᛮった商品を取りᐤせ販売している。

ᮏ当に美味しいとᛮう商品だからこそお客様にしっかり伝え、買ってもらえている。

[㸦2㸧࢘ࣁ࢘ࣀႠ⤒ࡢᗑ࠾]

ձお店に来たくなる取⤌み

味֠ᔺƷ味֠を൑ଐかきฆƥる

ᐯܼᙌ地たまりに๱けᡂǜƩᰄƪǌǜ

൑ᡵƷ新ᎥƷ৵ᡂ࠼ԓで
は、ࡃᧈǳȩȠでᡈඞを
伝える。
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当店への来店動機を持たせる宣伝媒体としては、毎週１回の新聞広告、SNS による商

品紹介の大きく２つである。新聞広告では店長こだわりで仕入れた食品の美味しさの

を店長コラムで PRしたり、店長自身を知ってもらう近況報告等でファンを創っている。

②お買い物が楽しくなる工夫

商品ひとつひとつを手書きの POP で飾りつけている。興味を沸かせるメッセージを

書き添え、お客様がつい立ち止まって読んでしまう楽しい買い物の場を創り上げてい

る。POP は店長の配偶者のお手製。新しい商品を注文するたびに、「どうやって楽しん

でもらおう？」と POP 内容の創作を楽しんでいる。

陳列にも工夫がある。店長の真朋さんは、大学卒業後、名古屋松坂屋青果物売場にて

勤務経験を持つ。その際、百貨店の陳列方法を学び、色で配置を決め、ひとつひとつの

商品を際立たせる方法を身につける。その経験を店舗での陳列に活かし、「色」でお客

様がひとつひとつを楽しめるよう配置する。

③手に取りたくなるデザイン

当店の目玉商品「鶏ちゃん」は、当店自家製地たまりと相性が

よく、美味しい自信があったが、発売当初は透明パッケージに当

店ロゴシールを貼ったのみで、ほとんど売れなかった。

そこで、５年前に小規模事業者持続化補助金を活用し、デザイ

ナーに「鶏ちゃん」のシールをつくってもらい、シールを貼った

ところ、売れるようになってきた。どんなに味が美味しくて、自

信があっても、お客様が手にとりたくなるイメージづくりが販

売促進には重要である。

左：各地を巡ったときに出会った美味しい食品
を並べる。美味しさを伝えたり、問いかける
POP がお客様を楽しませる。

右上下：陳列棚はそれぞれが際立つように色で
配置を決める

デザイナーに依頼しパッケージを刷新！売れる商品になった！

－ �� －


