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―総合食料品－

[お店のᴫせ]

ᒱ㜧┴Ᏻඵ㒆Ᏻඵ⏫に 1980 年に㣗ᩱ品店として先代が「Ᏻ஭商店」を๰ᴗ。当時は

近㞄に኱ᡭ࣓ーカーのᕤሙがあり、ᕤሙのᚑᴗဨを୺せ顧客とするも、ᕤሙのつᶍ⦰

ᑠࡸ኱ᡭスーࣃー出店により➇தが⃭໬、᪤Ꮡ顧客ὶ出の༴機を⤒㦂する。知ᜨを⤠

り、኱ᡭスーࣃーとの➇தではない㍈を⤠った⤒Ⴀに⯦をとる。

具体的には、「Ᏻᚰ・Ᏻ඲」かつ「೺ᗣ」をテーマにこだわりの商品を取りᥞえ、ࡑ

れらをồめるお客様にྥけた商品ຊをᙉめた。ᚲせとする商品を扱う༺ၥᒇとの㛵ಀ

ᛶをᙉ໬し、⏘地との┤᥋取ᘬを㛤ጞし、⊂自のポジシࣙンを⠏ࡁ上ࡆた。

現代表は地ඖスーࣃーで໅ົしᑠ売りをᏛࢇだᚋ、当店࡬入社。入社を機に「ハイシ

プヤスイ」にᒇྕをኚ更。௧࿴ࢵࣙ 3 年 8 ᭶に先代が௚⏺し、代表となる。኱ᡭスー

ーでは見かけない「೺ᗣにいいもの」「⌋しいもの」にこだわり、඲ᅜྛ地から㣗品ࣃ

ハ࢖ࢫࣖࣉࢵࣙࢩ࢖

ࡾࡃ࡙ࣥ࢓ࣇ࡜࠼の品ᥞࡾࢃࡔࡇࡃ⠏ࢆࣥࣙࢩࢪ࣏⮬⊃
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[ʙ業従ʙᎍૠ] 13.1 ʴ

[փ業଺᧓] 9:30᳸19:00

[ଐ˞ܭ] ଐ୴、ᇹ 1ȷ3 உ୴ଐ

[商品ನ঺]

ȷ᫢Ꮉ     10.4%

ȷ鮮魚     22.2%

ȷཎܭ加工᫢品  33.3%

ȷዮӳ᫢૰品    34.0%

[店ᑄ৑ענ] οထౕᢿܤοᢼܤჄ᧲ޟ 1321Û2

[URLȷSNS] https://hishop-yasui.jimdofree.com/
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ȷ᫢をᡫじて、ဃငᎍとෞᝲᎍのভƚ೛とƳる
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を取り寄せる。お客様からは「自然に育った素材本来の味。体のことを考えて通い続け

ている。」という声が聞かれる。

[お店の経営ノウハウ]

お店で扱うこだわりの商品がお客様に受け入れられるようになったのは、ここ 2～3

年。仕入れても売り切れず捨てたものも数知れず、「つらかった」と代表は言う。売り

切るための取組みとして新聞の折込チラシとともに SNS を活用する。Instagram では、

毎日の仕入れ状況を発信し、現在は Instagram のフォロワーは 5000 人を超え、投稿を

見て来店するお客様が増えている。

地域のマルシェで人気のあるハーブティー・薬草珈琲・ジャガイモドーナツ・わらび

餅・ビーガンスイーツ等のお店に定期的に店先に出店・販売の機会を作っている。人気

店目的に来店するお客様に当店を知ってもらい、リピーターとなっている。

自社ポイントカードを発行し、顧客データを活用したサービス提供を行っている。

具体的には、「売上額」と「最近の来店日時」から当店基準でランク分けを行い、Ａラ

ンクのお客様にはＤＭでお誕生日カードと商品券 500 円をプレゼントし、ロイヤルカ

スタマーとして更に当店に親しみを持っていただいている。

惣菜に力を入れていることから、従業員にとって
広くて使い勝手の良い調理場にしている。

市場で直接仕入れた鮮魚は冷蔵ケースにまるごと
並べ、要望に応じてさばくサービスをしている。

上：店内加工 90％の惣菜。10%の既製品
についても、京都から取り寄せたこだ
わりの商品である。

下：主婦目線で商品価値を説明する、手書
きの POP

－ �8 －



農林水産省 大臣官房長賞

―総合食料品－

[お店のᴫせ]

ᒱ㜧┴Ᏻඵ㒆Ᏻඵ⏫に 1980 年に㣗ᩱ品店として先代が「Ᏻ஭商店」を๰ᴗ。当時は

近㞄に኱ᡭ࣓ーカーのᕤሙがあり、ᕤሙのᚑᴗဨを୺せ顧客とするも、ᕤሙのつᶍ⦰

ᑠࡸ኱ᡭスーࣃー出店により➇தが⃭໬、᪤Ꮡ顧客ὶ出の༴機を⤒㦂する。知ᜨを⤠

り、኱ᡭスーࣃーとの➇தではない㍈を⤠った⤒Ⴀに⯦をとる。

具体的には、「Ᏻᚰ・Ᏻ඲」かつ「೺ᗣ」をテーマにこだわりの商品を取りᥞえ、ࡑ

れらをồめるお客様にྥけた商品ຊをᙉめた。ᚲせとする商品を扱う༺ၥᒇとの㛵ಀ

ᛶをᙉ໬し、⏘地との┤᥋取ᘬを㛤ጞし、⊂自のポジシࣙンを⠏ࡁ上ࡆた。

現代表は地ඖスーࣃーで໅ົしᑠ売りをᏛࢇだᚋ、当店࡬入社。入社を機に「ハイシ

プヤスイ」にᒇྕをኚ更。௧࿴ࢵࣙ 3 年 8 ᭶に先代が௚⏺し、代表となる。኱ᡭスー

ーでは見かけない「೺ᗣにいいもの」「⌋しいもの」にこだわり、඲ᅜྛ地から㣗品ࣃ

ハ࢖ࢫࣖࣉࢵࣙࢩ࢖

ࡾࡃ࡙ࣥ࢓ࣇ࡜࠼の品ᥞࡾࢃࡔࡇࡃ⠏ࢆࣥࣙࢩࢪ࣏⮬⊃

[о業࠰] 1980 ଯԧ)࠰ 55 (࠰

[٥場᩿ᆢ] 132.0 ɜ(40.0 (״

[ʙ業従ʙᎍૠ] 13.1 ʴ

[փ業଺᧓] 9:30᳸19:00

[ଐ˞ܭ] ଐ୴、ᇹ 1ȷ3 உ୴ଐ

[商品ನ঺]

ȷ᫢Ꮉ     10.4%

ȷ鮮魚     22.2%

ȷཎܭ加工᫢品  33.3%

ȷዮӳ᫢૰品    34.0%

[店ᑄ৑ענ] οထౕᢿܤοᢼܤჄ᧲ޟ 1321Û2

[URLȷSNS] https://hishop-yasui.jimdofree.com/

[ኺփ理ࣞ]

ȷ᫢をᡫじて、Ɠܲಮのͤࡍをܣる

ȷ᫢をᡫじて、ဃငᎍとෞᝲᎍのভƚ೛とƳる

農林水産省 大臣官房長賞

―総合食料品－

を取り寄せる。お客様からは「自然に育った素材本来の味。体のことを考えて通い続け

ている。」という声が聞かれる。

[お店の経営ノウハウ]

お店で扱うこだわりの商品がお客様に受け入れられるようになったのは、ここ 2～3

年。仕入れても売り切れず捨てたものも数知れず、「つらかった」と代表は言う。売り

切るための取組みとして新聞の折込チラシとともに SNS を活用する。Instagram では、

毎日の仕入れ状況を発信し、現在は Instagram のフォロワーは 5000 人を超え、投稿を

見て来店するお客様が増えている。

地域のマルシェで人気のあるハーブティー・薬草珈琲・ジャガイモドーナツ・わらび

餅・ビーガンスイーツ等のお店に定期的に店先に出店・販売の機会を作っている。人気

店目的に来店するお客様に当店を知ってもらい、リピーターとなっている。

自社ポイントカードを発行し、顧客データを活用したサービス提供を行っている。

具体的には、「売上額」と「最近の来店日時」から当店基準でランク分けを行い、Ａラ

ンクのお客様にはＤＭでお誕生日カードと商品券 500 円をプレゼントし、ロイヤルカ

スタマーとして更に当店に親しみを持っていただいている。

惣菜に力を入れていることから、従業員にとって
広くて使い勝手の良い調理場にしている。

市場で直接仕入れた鮮魚は冷蔵ケースにまるごと
並べ、要望に応じてさばくサービスをしている。

上：店内加工 90％の惣菜。10%の既製品
についても、京都から取り寄せたこだ
わりの商品である。

下：主婦目線で商品価値を説明する、手書
きの POP

－ �9 －


